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Metodología

En el siguiente estudio se analizó la demanda de la información utilizando distintas 
herramientas de medición que recopilan datos de acceso público. 

En la segunda sección se analizó las menciones en medios online, blogs, foros, X (Twitter), 
YouTube, y TikTok  en el período comprendido entre el 1 de marzo de 2024 y el 26 de septiembre 
de 2024. Toda la información analizada es pública.

Tanto las menciones como los datos de comportamiento de usuarios son analizados por nuestro 
equipo de consultores.



Conclusiones Generales

Tendencia en crecimiento: La discusión sobre ludopatía y apuestas online ha captado la atención de una audiencia masiva, reflejando 
una creciente preocupación social. A su vez el interés de búsqueda también ha aumentado.

Temas principales: "Ludopatía" lidera la conversación con más de 70.000 menciones, enfocándose en la concientización, mientras que 
las "apuestas online", con 50.000 menciones, están vinculadas más a memes y humor. La ludopatía infantil ha generado casi 21.000 
menciones. Términos técnicos como "trifecta" y la Ley 15.079 sobre juego online tienen poca presencia en la conversación pública.

Enfoque de medios tradicionales: Los medios han incrementado su cobertura de la ludopatía, con un enfoque informativo y de 
concientización, logrando un alcance más amplio que las redes sociales.

Impacto de redes y medios: Mientras que Twitter impulsa el 85% de la conversación sobre ludopatía, los medios logran el 97% del 
alcance, destacando la penetración del tema en diferentes plataformas.

Comportamiento de búsquedas: Mientras que "ludopatía" tiene 9.000 búsquedas mensuales, Bet365 supera los 2 millones, lo que 
refleja un mayor interés en las apuestas que en la problemática de la ludopatía.

Influencia de Bet365: La plataforma de apuestas Bet365 recibe más de 4.8 millones de visitas mensuales, con una gran cantidad de 
tráfico proveniente de YouTube y plataformas de mensajería como WhatsApp y Telegram.

Perfil del jugador online: El 70% de los usuarios de Bet365 son hombres jóvenes entre 24 y 35 años, con una importante presencia de 
personas de entre 18 y 24 años, algunos de los cuales podrían ser menores.

Relación con el deporte: Los usuarios de Bet365 también visitan plataformas de streaming y sitios relacionados con eventos 
deportivos, lo que evidencia una fuerte conexión entre apuestas y deporte.



Demanda de información: Interés de búsqueda



Demanda de información: Interés de búsqueda

* El gráfico de interés de búsqueda es comparativo entre los términos y corresponde a los últimos 12 meses.

- El término “apuestas online” se 
busca más en Google que 
“ludopatía”
- Sin embargo, “ludopatía” tuvo un 
pico de demanda en mayo y, desde 
entonces, comenzó a ganar más 
terreno
- El término “ludopatía infantil” es 
escasamente googleado frente a los 
otros dos
- En junio y julio, meses en los que 
aumentó el interés de búsqueda de 
apuestas y ludopatía, se disputaron 
la Copa América y la Eurocopa



Demanda de información: Interés de búsqueda 
“Apuestas Online”

6.6k
volumen de 

búsqueda mensual

Preguntas relacionadas
- ¿Cómo hacer apuestas online?
- ¿Cómo pagar apuestas online?
- ¿Cómo funcionan las apuestas online?
- ¿Cómo tributan las apuestas online?
- ¿Cómo ganar en apuestas online?
- ¿Cómo hacer apuestas deportivas online?
- ¿Qué significa apuestas online?
- ¿Qué son las apuestas online?
- ¿Qué casa de apuestas online es mejor?
- ¿Hay que declarar apuestas online?

?

Las preguntas relacionadas en la búsqueda del 
término están directamentes asociadas al 
funcionamiento de las apuestas. Ninguna refiere a 
prevención, riesgos o consecuencias.

Términos relacionadas
- Apuestas online con Mercado Pago
- Apuestas online con PayPal
- Juegos de apuestas online para ganar 

dinero
- Apuestas online sin registro
- Apuestas online gratis sin depósito
- Juegos de apuestas online sin dinero real

Los términos relacionados en la búsqueda también 
refieren al funcionamiento, modalidad o búsqueda de 
ciertas facilidades para jugar. Se destaca la presencia 
de juegos “sin dinero real”, que posiblemente sea un 
término buscado por menores de edad.



Demanda de información: Interés de búsqueda 
“Ludopatía”

9.9k
volumen de 

búsqueda mensual

Preguntas relacionadas
- Ludopatía cómo tratarla
- Ludopatía cómo salir
- ¿Cuándo es ludopatía?
- ¿Dónde denunciar por ludopatía?
- ¿Por qué surge la ludopatía?
- Ludopatía qué es psicología
- Ludopatía qué hacer
- Ludopatía qué causa
- ¿Quién trata la ludopatía?

?

El volumen de búsqueda de “ludopatía” es mayor 
al de “apuestas online” (9.9k vs 6.6k). Las 
preguntas relacionadas a este término refieren a la 
problemática y búsqueda de posibles soluciones.

Términos relacionadas
- Ludopatía a los videojuegos
- Ludopatía a las apuestas deportivas
- Ludopatía a temprana edad
- Ludopatía cómo tratarla
- Ludopatía cómo salir
- Ludopatía con juegos online
- Famosos con ludopatía
- Ludopatía sin apostar
- Niños con ludopatía

Los términos relacionados en la búsqueda remiten a los 
juegos online y a la ludopatía infantil. También se 
encuentran presentes algunas de las preguntas más 
buscadas.



Demanda de información: CASO BET365

2.2M
volumen de 

búsqueda mensual

4.8M
visitas mensuales

9:51 min
promedio de 

duración de la visita

9.9k
volumen de 

búsqueda mensual
“Ludopatía”

Para profundizar en el análisis y en la comparación, se ha tomado como caso ejemplo 
Bet365, una de las principales casas de apuestas online. A continuación, se exponen 
algunos datos sobre su búsqueda en Google y sus visitas al sitio web.

Se detecta una gran diferencia en la búsqueda de “Bet365” (más de 2 millones) vs. la búsqueda del 
término “Ludopatía” (casi 10 mil). Además, el sitio web de Bet365 recibe casi 5 millones de visitas 
mensuales y la duración de cada visita a la web dura casi 10 minutos en promedio.



Demanda de información: AFINIDAD

La afinidad de un sitio web con otros está dada por el interés de los usuarios que visitan el sitio. 
En el caso de bet365, se expone una clara afinidad con las plataformas de streaming o el sitio 
Fútbol Libre, por lo que se puede establecer una relación directa entre los eventos deportivos y 
las apuestas. En conclusión, quienes visitan bet365 también visitan frecuentemente estas 
plataformas.



Demanda de información: DEMOGRÁFICA 

69%

31%

En relación a los usuarios el sitio registra un 
70% de hombres y un 30% de mujeres. Si 
bien la edad principal oscila entre los 25 y 34 
años, hay una masa aproximada de 600k 
usuarios de entre 18 y 24. Cabe destacar que 
es la edad que declaran los usuarios, con lo 
cual se presupone que menores de edad 
integran ese rango.



Demanda de información: Relación con plataformas

El origen del tráfico a Bet365 desde plataformas sociales está compuesto en un 45% por usuarios que 
llegan desde YouTube, donde hay gran cantidad de videos relacionados, como mencionamos 
anteriormente. Es interesante que casi el 20% del tráfico provenga de plataformas de mensajería 
como WhatsApp y Telegram, por lo que se infiere un consumo colectivo y social de las apuestas.



Demanda de información: Conclusiones

● El interés de búsqueda de Ludopatía fue incrementándose en los últimos 6 meses

● “Ludopatía” registra 9k búsquedas mensuales contra Bet365 que tiene más de 2M 

● Las preguntas más asociadas a ludopatía son: Ludopatía cómo tratarla, Ludopatía cómo salir
¿Cuándo es ludopatía?

● Las preguntas más asociados a “apuestas online” son: ¿Cómo hacer apuestas online?, ¿Cómo pagar 
apuestas online?, ¿Cómo funcionan las apuestas online?

● Bet365, como ejemplo, tiene 4.8M de visitas mensuales y una permanencia de 10’ 

● Su tráfico social proviene en un 45% de YouTube , 20% WhatsApp + Telegram y 18% Twitter

● El 70% son hombres de entre 24 y 35 años. Hay 600k jóvenes de entre 18 y 24 (teniendo en cuenta la 
edad declarada para ingresar)

● La afinidad de Bet365 con otros sitios supera el 90% en: starplus, Disney, futbol-libre y flow



Conversación Digital sobre Ludopatía



Conversación Digital sobre Ludopatía

La información corresponde al periodo entre 1/03 al 26/09

124.1k
menciones

1.1M
engagement

40.3B
alcance

Volumen por términos

Hubo más de 124k menciones sobre el tema, lo que en el periodo 
analizado da un promedio de 590 menciones por día. La 
conversación sobre ludopatía y términos asociados muestra un 
elevado nivel de participación del público en las redes sociales. El 
alto alcance indica que el tema llegó  a una audiencia muy grande, 
lo cual muestra la magnitud de la preocupación social respecto a 
esta temática.
● Con más de 70.000 menciones, el término "ludopatía" 

domina la conversación digital en este tema. Suele estar 
asociada a la concientización de la problemática.

● Las "apuestas online" son el segundo término más 
discutido, con más de 50.000 menciones. Esto resalta el 
impacto y la creciente discusión en torno a esta modalidad 
de juego. Se suele asociar a menciones más 
descontracturadas, como memes y chistes. 

● La "ludopatía infantil" acumula casi 21.000 menciones, lo 
que indica una creciente preocupación social por el impacto 
de las actividades de juego en niños y adolescentes.

● Existe un bajo interés en términos más específicos, como 
"trifecta, slots y combinada" y la ley 15.079 relacionada con el 
juego online. Si bien estas palabras se utilizan a la hora de 
apostar, no son frecuentes a la hora de concientizar. 



Evolución de la conversación
Tweet de Grabois y 

anuncio de Plan Integral de 
Prevención de la Ludopatía

Niño de 14 años utilizó 
los ahorros de su madre 

en apuestas

Vélez rompe un 
contrato con una 
casa de apuestas 

y partido Copa 
AmericaTweet de 

concientización 
sobre la ludopatía 

infantil 

Coscu (streamer) 
sobre apuestas online 
y alerta en las escuelas

https://x.com/JuanGrabois/status/1811818924352090551
https://x.com/Kicillofok/status/1810328764443701569
https://x.com/Kicillofok/status/1810328764443701569
https://x.com/futboltrotters/status/1783973324604719327
https://x.com/futboltrotters/status/1783973324604719327
https://x.com/futboltrotters/status/1783973324604719327
https://x.com/WalterMVillalba/status/1806660396683600313
https://x.com/WalterMVillalba/status/1806660396683600313
https://x.com/WalterMVillalba/status/1806660396683600313
https://x.com/ThiagoFz85/status/1805437116450582565
https://x.com/ThiagoFz85/status/1805437116450582565
https://x.com/alejandrocsome/status/1775044886644834360
https://x.com/alejandrocsome/status/1775044886644834360
https://x.com/alejandrocsome/status/1775044886644834360
https://x.com/alejandrocsome/status/1775044886644834360
https://x.com/filonewsOK/status/1836497909275333085
https://x.com/filonewsOK/status/1836497909275333085
https://x.com/SoyChoby/status/1836381678236827897


La conversación en redes tiende hacia la preocupación 
que genera la ludopatía en jóvenes y el peligro que 
representa (chicos - pibes - pibito / problema - estafa). 
También surge la palabra “vida”, relacionada a “arruinar” 
y a casos de intentos de suicido.

Palabras más utilizadas

En redes



La conversación en medios tiende hacia la 
concientización sobre el tema, brindando 
información sobre regulaciones gubernamentales, 
declaraciones de personalidades destacadas o casos 
particulares.

Palabras más utilizadas

En medios



Canales

85% de las 
menciones ocurren 

en Twitter

15% en medios

Volumen

Las redes representan un alto volumen de la conversación y tienden a generar altos números de 
engagement, especialmente a través de los retweets. Por otro lado, los medios poseen un alcance 
potencial muy amplio, mayor al que cualquier tweet o usuario pueda lograr.

En este caso, el 85% de la conversación se da a través de Twitter, pero el 97% de la audiencia se logra a 
través de los medios. Se destaca la gran penetración del tema en redes sociales, ya que el público 
juvenil tiende a encontrarse allí y no en los medios.

Engagement

4% en medios

96% de las 
interacciones se 

generan en Twitter

Alcance

97% a través de medios

3% del alcance se logra 
a través de Twitter



Entre los tweets con más engagement se identifican dos grandes ejes: aquellos que visibilizan la 
problemática y sus riesgos, por un lado, y por el otro aquellos más cercanos a la conversación humorística y 
los memes. Ambos ejes conviven en el mismo ecosistema de conversación, y no se identifica que un eje 
genere más engagement que otro.

Tweets con más engagement

https://x.com/futboltrotters/status/1783973324604719327
https://x.com/futboltrotters/status/1783973324604719327
https://x.com/xmilianx_/status/1775948160839373095
https://x.com/alejandrocsome/status/1775044886644834360
https://x.com/ANATTAL2/status/1833192088609148954
https://x.com/ThiagoFz85/status/1805437116450582565
https://x.com/shadowply/status/1784433411299422478
https://x.com/sonripink/status/1808063956797259915


YouTube es la plataforma social que más tráfico lleva hacia bet365. Los videos con más visualizaciones son 
variados, destacándose videos que informan o concientizan sobre el tema. También aparecen videos que 
muestran cómo ganar en juegos de azar.

Videos con más visualizaciones

https://www.youtube.com/watch?v=UDP899Dz1Yo
https://www.youtube.com/watch?v=UDP899Dz1Yo
https://www.youtube.com/watch?v=K3TH-aOCTEg
https://www.youtube.com/watch?v=zK-heqBBkCg
https://www.youtube.com/watch?v=E-IZd82Zb0I
https://www.youtube.com/watch?v=_L8HVQLtCGo
https://www.youtube.com/watch?v=yqeOOVpIl2E
https://www.youtube.com/watch?v=yqeOOVpIl2E
https://www.youtube.com/watch?v=dW2foudb7Ic


Usuario Cantidad de 
publicaciones Seguidores Alcance total

Infobae 4 924 57M

Clarín 2 21 41M

La Nación 1 14 26M

Cronista 1 2 14M

Ámbito 1 34 11M

Página12 4 4.206 8M

Perfil 1 48 5M

Por alcance acumulado

Principales actores en X (Twitter)

El alcance total se refiere a la suma del alcance de cada 
publicación, más el número de seguidores de la cuenta. De 
esta manera, el alcance acumulado o total representa la 
cantidad total de personas a las que se logra impactar con 
cada publicación, considerando la cantidad de seguidores 
de la cuenta. 

TN, que cuenta con el mayor número de seguidores (6.1M), 
se posiciona como el líder en términos de alcance 
acumulado en X. Este liderazgo se traduce en una 
capacidad notable para llegar a un público masivo y 
diverso. Otros medios tradicionales como Clarín, Infobae y 
Telefé también predominan en impacto total. 
Además es destacable la presencia de figuras de autoridad 
con un alcance considerable, como es el caso de María 
Eugenia Vidal, quien cuenta con un importante número 
de seguidores, al igual que el Gobierno de la Ciudad de 
Buenos Aires, cuya relevancia en esta plataforma también 
refleja una alta capacidad de difusión de mensajes.

https://x.com/todonoticias


Usuario Cantidad de 
publicaciones Seguidores Engagement total

Infobae 4 924 57M

Clarín 2 21 41M

La Nación 1 14 26M

Cronista 1 2 14M

Ámbito 1 3 11M

Página12 4 4.206 8M

Perfil 1 48 5M

Por promedio de engagement

Principales actores en X (Twitter)

El engagement total refleja la sumatoria de las 
interacciones generadas por cada tweet. Por lo 
tanto, usuarios con bajo alcance o pocas 
publicaciones pueden lograr un alto número de 
interacciones. 

En estos términos, cuentas más pequeñas como 
las de Juan Manuel D'Angelo y Palito destacan 
por generar interacciones significativas, 
superando incluso a usuarios con mayor 
número de seguidores. El Canciller combina 
alta actividad con buen engagement, 
consolidándose como un actor relevante en la 
conversación mediática.

https://x.com/futboltrotters
https://x.com/xmilianx_
https://x.com/elcancillercom/status/1834241620687876385


Los medios más importantes del país le han dado una cobertura extensa a este tema, especialmente 
en los últimos meses y con un enfoque concientizador.

Cobertura en Medios a lo largo del tiempo

-Vélez rompe un contrato con una 
casa de apuestas 
-Anuncio de Plan Integral de 
Prevención de la Ludopatía
-Cuánto dinero perdió Drake tras 
apostar que Argentina perdería 
ante Canadá

https://x.com/WalterMVillalba/status/1806660396683600313
https://x.com/WalterMVillalba/status/1806660396683600313
https://x.com/Kicillofok/status/1810328764443701569
https://x.com/Kicillofok/status/1810328764443701569
https://exitoina.perfil.com/noticias/estados-unidos/drake-perdio-300-mil-dolares-triunfo-argentina-ante-canada-copa-america-2024-red-memes-a31.phtml
https://exitoina.perfil.com/noticias/estados-unidos/drake-perdio-300-mil-dolares-triunfo-argentina-ante-canada-copa-america-2024-red-memes-a31.phtml
https://exitoina.perfil.com/noticias/estados-unidos/drake-perdio-300-mil-dolares-triunfo-argentina-ante-canada-copa-america-2024-red-memes-a31.phtml


A continuación, se destacan algunas notas de los medios que más alcance poseen.

Menciones en medios con más alcance

https://www.infobae.com/sociedad/policiales/2024/09/03/ludopatia-infantil-en-lo-que-va-del-ano-ya-se-bloquearon-mas-de-mil-sitios-de-apuestas-ilegales-en-argentina/
https://www.infobae.com/judiciales/2024/08/24/reiterancia-delictiva-castigo-a-motochorros-y-ludopatia-infantil-las-claves-del-nuevo-codigo-penal/
https://www.infobae.com/educacion/2024/08/23/lucia-fainboim-y-la-situacion-de-las-apuestas-online-en-los-adolescentes-el-celular-puede-ser-un-casino-en-sus-manos/
https://www.clarin.com/zonales/matanza-suma-municipios-luchan-ludopatia-juvenil_0_cj0VT5wDW1.html
https://www.clarin.com/ciudades/denuncian-flor-vigna-flavio-azzaro-influencers-promocionar-apuestas-online-ilegales-redes_0_2VNaX5PASS.html
https://www.clarin.com/zonales/34-alumnos-aposto-online-alguna-vez-municipios-suman-combatir-ludopatia_0_uCtekfP5j7.html


Menciones en medios con más alcance

https://www.lanacion.com.ar/sociedad/cajero-prestamista-administrador-asi-es-el-engranaje-que-mueve-millones-y-lleva-a-los-chicos-a-las-nid15092024/
https://www.lanacion.com.ar/comunidad/la-uar-rechazo-sumar-casas-de-apuestas-deportivas-como-aliadas-de-los-clubes-y-del-rugby-argentino-nid16092024/
https://www.cronista.com/informacion-gral/nueva-campana-del-gobierno-de-la-ciudad-para-prevenir-el-juego-en-menores-hablar-es-ganar/
https://www.cronista.com/economia-politica/exigen-mayores-medidas-de-seguridad-a-las-empresas-de-juego-on-line/
https://www.ambito.com/informacion-general/el-papa-francisco-alerto-el-juego-online-el-desarrollo-la-inteligencia-artificial-y-le-hizo-un-pedido-especial-elon-musk-n6062011
https://www.tycsports.com/serie-a/la-dura-confesion-de-nicolo-fagioli-el-jugador-de-la-seleccion-de-italia-adicto-al-juego-id588467.html


Medio Cantidad de 
publicaciones

Engagement 
total generado

Alcance 
promedio por 
publicación

Infobae 342 6.9k 55M

Clarín 81 1.7k 30M

La Nación 341 2.2k 25M

Cronista 234 351 16M

Ámbito 34 360 10M

TyCSports 15 2 9M

Medio Cantidad de 
publicaciones

Engagement 
total generado

Alcance 
promedio por 
publicación

Página12 83 4.3k 7.9M

TN 125 3.7k 7.6M

Bolavip 53 148 6.6M

Perfil 120 1.2k 6M

Olé 6 812 4.8M

Uno 54 55 3.8M

Principales actores en Medios Online

Infobae se destaca por ser no solo el portal de noticias más leído en Latinoamérica, sino también por la 
cantidad de menciones relativas a la ludopatía. Asimismo, figuran medios de noticias deportivas debido a 
patrocinios de clubes con casas de apuestas, sanciones a jugadores por apuestas y demás.



Conclusiones - Conversación Digital

● La conversación sobre ludopatía tiene una fuerte presencia en los últimos meses, con ciertos 
tweets virales que generan picos en la conversación

● La cobertura en medios sobre el tema es extensa y ha incrementado en los últimos meses

● La mirada concientizadora está presente en medios y en redes

● En Twitter también se encuentra un eje humorístico, mientras que en YouTube se pueden 
encontrar videos que ofrecen trucos para ganar apuestas

● Se identifica una preocupación común y generalizada sobre el tema. Las decisiones de algunos 
organismos o asociaciones, como por ejemplo Vélez, la UAR o la Prov. de Bs. As. se han visto 
respaldadas en su mayoría



Consumo - ¿Dónde están las audiencias?

● TikTok: dificultad para sistematizar búsquedas y obtener datos demográficos.

● Las plataformas de streaming como lugares de creación de contenido sobre apuestas: 
Twitch y Kick, disputa de mercado.

● En octubre de 2022, Twitch prohíbe la transmisión de determinadas páginas de 
apuestas, entre ellas Stake, el casino cripto más
grande del mundo.

● Stake crea Kick, su propia plataforma de streaming,
con menos regulaciones que Twitch. Comienza a
contratar streamers para que transmitan en su plataforma y apuesten en vivo.

● Kick se convierte en el principal centro de creación
de contenido sobre apuestas.

https://codigopoker.com/noticias-generales/casino-cripto-le-pone-su-nombre-a-un-equipo-de-formula-1
https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20230620/9053938/kick-roba-felix-lengyel-twitch-contrato-superdeportistas-pmv.html


Twitch - Categoría Virtual Casino

Todos los streams tienen que registrarse 
dentro de una categoría. En Twitch, la 
categoría “Virtual Casino” agrupa todos los 
juegos de azar.

Considerando los últimos 7 días, la categoría 
acumuló más de 4.3M de horas vistas, 
colocándose como la 14ta. categoría más vista, 
debajo de videojuegos de consumo mundial.

+4.3M
horas vistas

#14
categoría
más vista



Twitch - Categoría Virtual Casino

● En 2022, Twitch se estableció como un lugar de consumo masivo de contenido sobre 
apuestas.

● Tras la prohibición de Stake, la cantidad de canales que realizaban este contenido 
aumentó.

● En 2023, con Kick ya establecido como competidor, la cantidad de espectadores baja 
en Twitch, lo que muestra la migración a Kick..

Cantidad de canales y espectadores en la categoría a lo largo del tiempo

Twitch prohíbe 
Stake



¿Qué es Kick?

● En 2022 Stake crea la plataforma Kick: sus dueños, oficialmente, se 
desconocen. La plataforma puede ser usada por usuarios mayores a 13 
años y es más flexible que Twitch en cuanto a políticas de contenido.

● Contrata streamers para que muden su contenido de Twitch a esta 
plataforma. Varios de ellos hacen contenido de apuestas (¿“licuación” 
de contenido?).

● Denuncias a streamers por contenido inapropiado y discursos de odio.

Streamers argentinos en Kick

https://www.internetmatters.org/hub/news-blogs/what-is-kick-streaming/
https://voicebox.site/article/what-kick-and-why-it-controversial


Kick - Categoría Slots & Casino

En Kick, la categoría que agrupa a los juegos 
de azar es “Slots & Casino”. A diferencia de 
Twitch, es la tercer categoría más vista.

+7.5M
horas vistas

#3
categoría
más vista

7.5M
horas vistas

4.3M
horas vistas + = +11.8M

horas vistas en 
los últimos 7 días



Kick - Categoría Slots & Casino

Cantidad de canales y espectadores en la categoría a lo largo del tiempo

● A diferencia de Twitch, el crecimiento de la categoría, tanto en espectadores como en 
canales, es constante.



Top Streamers en las categorías

Coscu y Santutu, ambos 
argentinos, se encuentran 
entre los streamers más 
vistos en las categorías de 
apuestas a nivel mundial.

En Kick, Santutu es 10mo. 
y Coscu es 13ro. 

Solo en KickEn Twitch + Kick

https://www.instagram.com/santutuu/?hl=es
https://www.instagram.com/martinpdisalvo/?hl=es-la


Coscu y Santutu en Kick - Últimos 30 días

Coscu genera diferentes contenidos. 
31% de sus horas vistas fueron en la 
categoría Slots & Casino.

143
horas al aire

352k
horas vistas

52
horas al aire

466k
horas vistas

Por su parte, el 99% del contenido 
visto de Santutu es en la categoría 
Slots & Casino.



Santutu - Perfil

38k
suscriptores

41 videos
en un mes y medio

En YouTube, Santutu publica el 
contenido de sus directos.

https://www.youtube.com/@SantuShowtime/videos
https://www.youtube.com/@SantuShowtime/videos


Santutu - Perfil

https://x.com/Santetitas/status/1826015325982192084
https://www.youtube.com/watch?v=f8kpNp9DJ1U
https://www.youtube.com/watch?v=f8kpNp9DJ1U
https://x.com/Santetitas/status/1843761891040211310
https://x.com/Santetitas/status/1815218597091844186


Santutu - Comentarios en videos

https://www.youtube.com/watch?v=f8kpNp9DJ1U
https://www.youtube.com/watch?v=f8kpNp9DJ1U
https://www.youtube.com/watch?v=f8kpNp9DJ1U
https://www.youtube.com/watch?v=f8kpNp9DJ1U
https://www.youtube.com/watch?v=vN6vs4XNafs
https://www.youtube.com/watch?v=dWy5jFAOxRo
https://www.youtube.com/watch?v=dWy5jFAOxRo
https://www.youtube.com/watch?v=dWy5jFAOxRo


Santutu - Comentarios en videos

https://www.youtube.com/watch?v=dsi9CX3zj_c
https://www.youtube.com/watch?v=fCM6P3ioIlY
https://www.youtube.com/watch?v=fCM6P3ioIlY
https://www.youtube.com/watch?v=dsi9CX3zj_c
https://www.youtube.com/watch?v=dsi9CX3zj_c


Telegram - Caso de análisis

Suscriptores del canal - Últimos 6 meses

21k
suscriptores

5.7k
promedio de vistas 

por mensaje

8
mensajes 

por día

Administrador

https://www.instagram.com/tipster.argenbet/
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