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SOBRE GROOMING YPREVENCION ////////////////
DE EXPLOTACION SEXUAL INFANTIL
EN ENTORNOS DIGITALES.
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sobre grooming y

prevencion de explotacion
futorees sexual infantil en entornos
e digitales.

SIS S SSSSSSSSS S S La presente guia tiene como objetivo que docentes de los
niveles inicial, primario y secundario puedan contar con

y la I6gica de difusion y viralizacion de
informacion y contenidos privados.
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Destinatarios/ass
Nifos/as entre 3y 7 anos.

Duraciomns

15 minutos de visualizacion de audiovisual y puesta en comun.
30 minutos de recorrido por el barrio.

40 minutos de anadlisis de las fotos familiares.

60 minutos para la actividad de cierre.

Recursoes necesarioss

Dispositivo con conexion a Internet (o audiovisual
EXPL ORA DORE s descargado en el dispositivo), una foto familiar, papel y
Iapiz, tijera, plasticola, Iapices de colores, cartulina/afiche

DE ’ N F ORMA c ’ OIN o pizarra digital (Padlet, Jamboard, etc) creado para esta

actividad.
- Identificar la informacion privada y datos personales que se exponen en
distintos espacios publicos y formatos.
 Incorporar la importancia del cuidado de la informacion privada y los datos
personales con personas desconocidas o poco conocidas.
# FARO
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BRIMER
IMOMENITO:

FACEBOOK

SEGUNDO
MOMENTO:

Les proponemos salir a
recorrer el barrio en familia
(o alguna persona adulta
responsable) y tomar anota-
ciones durante el camino:
cQué informacion le damos
a las personas desconocidas
con las que nos cruzamos o
interactuamos?.

Anoten tanto lo que decimos
como lo que mostramos.

Por ejemplo: nuestra edad
aproximada, nuestro idioma,
ropa, nombre, donde vivimos,
con quién, a qué escuela
vamos, etc.

MERCER,
IMOMENICO:

CUARTO
MOMENTO:

Debatimos, a partir de todo
lo trabajado, qué tipo de
datos o informacion nuestra
o de nuestros familiares
consideramos tan valiosos

como para necesitar un
cuidado extra. En un
pizarron, cartulina o Padlet
vamos anotando los datos
que todos y todas
comparten.

QUINIO,

IMOMENNCOS

A\\L

FARO
DIGITAL


https://www.youtube.com/watch?v=l49UfgAnuRw

Destinatarios/as:
Nifos/as entre 6 y 9 aAos.

Duraciomns

15 minutos de entrevista.

40 minutos para la puesta en comun de las respuestas.
40 minutos para el andlisis de Carmelita en la nube.

[Recurses necesarioss
Dispositivo con conexion a Internet (o audiovisual descargado
ﬂ@ / / U WU/ D >ﬂ@8 en el dispositivo), papel y Idpiz, cartulina o afiche o pizarra

digital creada para la actividad (Padlet, Jamboard, etc).

S

Objetivos diddcticos:

FARO
FACEBOOK NIGITAL




Se plantea una serie de preguntas que los/as nifios/as deberdn
realizarle a sus familias a modo de una entrevista breve.

Esta entrevista puede realizarse de forma escrita o en soporte
audiovisual.

Las siguientes preguntas son orientativas, y apuntan a incenti-
var la reflexion porparte de las familias respecto de la forma en
que hacen uso de la imagen de sus hijos/as.

SQuién esta en tu foto de perfil de Whatsapp? ¢y de
Facebook/Instagram (u otra red social)?

. Qué fotos o videos compartis en tus redes sociales?

Si vas a compartir una foto o video donde aparece otra
persona, antes de subirla ¢le preguntds si esta de acuerdo?

.Te molestaria si alguien de la familia sube una foto mia/con-
migo a sus redes sociales? ;por qué? En caso que te moleste
cLe dirias algo?

Cuando hablds con amigos/as que tienen hijos/as, ;.charlan
sobre lo que hacen en Internet? ¢y sobre lo que hacemos
nosotros/as?

FACEBOOK

Para la puesta en comun cada chico/a con-
tara qué respuestas obtuvo en la entrevista
realizada a sus familias. El o la docente reali-
zard una recopilacion (en soporte papel o
digital) de las respuestas.

Se abordardn con los/as chicos/as los hallaz-
gos (a nivel general, no particular de cada
chico/a).

En una segunda columna/hoja/cartuling, se
buscard plantear las opiniones que los/as
chicos/as expresan acerca de las respuestas
que obtuvieron por parte de sus familias.

Las preguntas que orientaran esta instancia
tendran que ver con la posibilidad de plan-
tear inquietudes e interrogantes a partir de
practicas digitales familiares.

Como cierre de la actividad se propone
compartir con las familias las reflexiones
y opiniones que los/as chicos/as recupera-

ron en el segundo momento de la activi-
dad.

A su vez, se sugiere compartir la serie de
ilustraciones “Carmelita en la Nube” de
Faro Digital donde se plantean algunos
interrogantes en relacion al uso que las
familias hacen de la tecnologia en torno
a sus hijo/as.

Tanto las reflexiones como las ilustracio-
nes pueden ser el disparador para
abordar y trabajar la tematica ya sea en
una reunion o espacio de reflexion con
las familias.
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cQué sintieron al ver estas imagenes?

.Se identifican con la familia de Carmelita?

Posibles preguntas disparadoras (Alguna vez su hijo/a les hizo un planteo similar? ;Cémo lo resolvieron?
para trabajar con las familias: ¢Hablan con sus hijos/as sobre lo que sucede en Internet?

cQué preguntas, dudas, aprendizajes, inquietudes podrian compartir
luego de realizar estas actividades en familia?

FARO
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Destinctarios/ass
Nifos/as entre 6 y 10 afos.

DUraIcioms
40 minutos.

Recurses nNecesarioss
Dispositivo con conexion a internet con posibilidad de repro-

o duccion de audio y video. Cartulina o afiche (modalidad
ﬂ@?ﬂ W@ﬂ@@ presencial), pizarra digital (Padlet, Jamboard, etc) (modalidad
digital).

S S SS

- Distinguir entre diversos contactos en Internet, segun el grado y formas de
conocimiento.

 Incorporar la importancia del cuidado de la informacion privada y los datos
personales con personas desconocidas o poco conocidas.

FARO
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Se ve en grupo el siguiente video: “La Cita” y se propone un debate grupal:

cDe qué se trata el video?

cCudl es el conflicto?

cComo podria haber evitado Juli exponerse a esta situacion?
cQué consejo le darian a Juli si fuese su amiga?

.Estds de acuerdo con lo que los chicos hicieron con la informacion
de Juli?

.Qué te parece la accion que toma ella como solucion al final del
video?

FACEBOOK

Distinguir contactos.

En cartulina o adaptado en formato digital, proponer un cuadro compa-
rativo que tenga como ejes: AMIGO/A-AMIGO/A DE AMIGO/A-CONOCIDO/A-
DESCONOCIDO/A.

Se les propone a los chicos y chicas que escriban en papeles diversos
datos personales, sean intimos o no (siempre un dato por papel) y luego
deben seleccionar a qué publico le contarian cada informacion y como
lograrian que los demads publicos no lo sepan.

Los/as docentes podrdn intervenir motivando la participacion y profun-
dizando en las intervenciones para que se multipliquen los datos
personales evitando reducirlos a los bdasicos (nombre, apellido, DNI,
direccion).

Aclaracion: la idea no es que digan el dato privado publicamente a todo el
curso, sino que solamente mencionen la caracteristica de ese dato.

Por ejemplo: nombre de la empresa donde trabaja mi mama, mi horario
de entrada y salida del club, dias en los que mi abuela visita a sus
hermanas dejando la casa solq, etc.

FARO
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https://www.youtube.com/watch?v=rLAbqXnvt5o

Destinatarios/ass
Nifos/as entre 6 y 10 arfios.

Duraciomns

20 minutos primer momento.
30 minutos segundo momento.
30 minutos tercer momento.

[Recurses necesarioss
Dispositivo con conexion a Internet con posibilidad de reprodu-

DE R E CH os E N ccion de audio y video. Cartulina o afiche (para modalidad
presencial) o pizarra digital (Padlet, Jamboard, etc)
INTERNET

(modalidad virtual).

LSS S
-Incorporar la nocion de derechos en Internet.
- Incluir los entornos digitales en el trabajo sobre Educacion Sexual Integral.
# FARO
FACEBOOK o
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BRIMER
IMOMENITO:

FACEBOOK

SEGUNDO
MOMENTO:

Escuchamos la cancion “Hay secretos” de

CANTICUENTICOS y debatimos sobre la relacién
entre los derechos y los secretos:

« c.Tenemos derechos a tener secretos?

- c.Tenemos derecho a pedir ayuda cuando un
secreto nos duele?

- c.Tenemos derecho a que siempre nos crean?

« cQué otros derechos se les ocurren en relacion
a esta cancion?

Revisamos nuestro codigo de derechos de los
ninos y ninas en Internet y, reflexionando sobre
los derechos y los secretos, pensamos si podemos
agregar mas puntos.

MERCER,
IMOMENITO:

A\\L

FARO
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https://www.youtube.com/watch?v=BgMnsNvu7LA
https://www.youtube.com/watch?v=mPN484uZm2g

Destinatarios/as:
Nifos/as y adolescentes entre 10 y 13 aAos.

DuUraciomns
60 minutos.

ﬂ @Tg WU @ﬂ@g [Recursos necesarioss

Version presencial
Cartulina o afiches; Tacos de papel, post it u hojas blancas
divididas en 6; marcadores de colores.

Version digital
Pizarra digital (Padlet, Jamboard, etc.)

Objetivos diddcticos:

S S

FARO
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Mediante soporte papel o digital, se propondra
realizar un “censo” de usos digitales de los/as
estudiantes.

En contexto de presencialidad, se puede plantear
que cada chico/a plantee (en papel o version
digital) todas las redes sociales, plataformas y
juegos que utiliza habitualmente (una red/plata-
forma por papel).

Luego se pondran en comun dichas elecciones

agrupando las elecciones por categoria, similitu-
des o universos en comun.

FACEBOOK

Teniendo en cuenta los universos o categorias
construidos en el primer momento, plantear un
posible contenido que se difunda en internet:
meme, sticker, gif, foto, video, cadena, etc.

Proponer a los y las estudiantes una situacion
hipotética en la cual reciben dicho contenido.
Tendran que evaluar de qué forma lo difundirian.
Las preguntas que orientaran el recorrido tendran
que ver con el objetivo de maximizar la difusion
.por qué canales o medios se divulgara? ¢ Por
donde empezaria y como? c;como harian que ese
contenido llegue a la mayor cantidad de gente
posible? ¢: Hasta donde podria llegar?.

Este momento de la actividad puede realizarse
reagrupando los universos y categorias, uniéndo-
los con flechas, generando distintas y nuevas
asociaciones entre plataformas, redes e inter-
locutores.

Una vez que la cadena de difusion esta completa
la tarea sera evaluarla y plantear el siguiente
interrogante: Ahora que vemos como y hasta
donde pueden llegar los contenidos que circulan
en internet ;como se podria interrumpir? ¢;se les
ocurre una accion, mensaje o propuesta concreta
para frenar esta cadena?.

Relevaremos las propuestas, mensajes o acciones
y propondremos que el grupo produzca flyers,
decdlogos, acuerdos de uso o campanas de con-
cientizacion para compartir con los distintos
grupos escolares.

FARO
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Destinatarios/ass
Nifos/as y adolescentes entre 10 y 13 aAos.

Duraciomns
20 minutos para trabajar en grupo.
40 minutos puesta en comun.

ﬂ@iﬁﬂ \_V/U / D)/ A@g @@fﬂifi/?ﬁi@c@hge@fi?iiarcadores, silueta humana predisenada y

subida en formato imagen a una pizarra digital (Padlet,
Jamboard, etc).

/ / / / / / / / / / / / / / / / - Indagar acerca de inquietudes y temores en tanto usuarios y usuarias de

internet.
« Incorporar nociones referidas al consentimiento relacionado a la imagen
personal.

- Identificar protagonistas implicados en un caso y la importancia de ubicar
responsabilidades segun cada rol.

FARO
FACEBOOK NIGTTAL




Conslienas

Trabajando en grupos de 4 o 5 participantes los y las
estudiantes tendran que nombrar, dibujar y equipar
digitalmente a una nueva persona que formarad parte
de su grado/curso. Cada grupo trabajard con una
situacion que operard como consigna disparadora
(pueden ser 4/5 situaciones distintas o la misma para
todos los grupos).

En presencialidad, realizaran el dibujo en una cartu-
lina. En la virtualidad podran dibujarlo a mano y subir
la foto a un Padlet/Jamboard.

En la cabeza deberan detallar las preguntas que se
hace, en el pecho los miedos que presenta, en las
manos las herramientas que tiene para responderlas
o para problematizarlas y en los pies los deseos.

A Nicolas le hicieron un “video homenaje” en el cual la mayoria

de las fotos y videos que lo componen son “escrachos” (imagenes
que averglienzan o incomodan a la persona involucrada). //Agustina
esta recibiendo constantemente comentarios agresivos en sus publi-
caciones en redes sociales // Mateo recibio, por mensaje privado en
una red social, una invitacion a participar de un casting para una
publicidad de ropa deportiva. Le cuentan que vieron sus videos
jugando al futbol y estan buscando chicos de 10 a 12 anos que sean
talentosos con la pelota.

cLe gusto que lo hagan? ¢;Le preguntaron si queria?
cComo consiguieron esas fotos y videos? ;Lo subieron a Instagram,
lo enviaron al grupo del curso o se lo enviaron por privado?.

pensar que sus familia o sus amigos/as pueden verlo, que su
video se viralice, etc.

consultar con el o la docente o con la familia, enviar
un mensaje directo a la persona que subio la historia para pedirle
que a borre, eliminar el video del teléfono si lo filmaron con el suyo,
dirigirse cara a cara a quienes filmaron, etc.

A Nicoldas le gusto que le hicieran un regalo pero hubiese
preferido que las fotos o videos elegidos fueran otros. Propone hacer
un grupo de WhatsApp para recopilar videos o fotos de los/as futuros
cumpleaneros/as haciendo lo que les gusta.

FARO
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Destinatarios/as:

Nifos/as y adolescentes entre 11 y 15 aAos. Segun la edad del
grupo destinatario pueden modificarse los contextos del
segundo momento de la actividad, haciéndolos acordes a las
practicas grupales.

DUraIciomns
80 minutos.

Recurses necesarioss
Modalidad presencial: Cartulina o afiches; tacos de papel, post

LA s co N TEXTO s it u hojas blancas divididas en 6; marcadores de colores.

Modalidad virtual: Tablero de Padlet (no requiere iniciar sesion)
[ LSS o Jamboard (requiere iniciar sesion con cuenta de Google).

. Identificar los datos personales que intervienen en las interacciones
digitales.

- Visibilizar la importancia del uso responsable y reflexivo de las tecnologias.

FARO

FACEBOOK DIGITAL
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-

RRINMER SEGUNDO MERCER,
MOMENITO? MOMENTO: IMOMENIGCO:

En otra cartulina, pizarron o soporte digital propo-
ner un cuadro comparativo que tenga como ejes:
trabajo-cita-universidad-colegio-familia-calle-
boliche-club (adaptado a edad de los/as destinata-
rios/as).

Se les propone que utilizando como base los datos
personales ya identificados, puedan reflexionar en

qué ambitos les parece propicio que dichos datos
se den a conocer. En esta instancia el objetivo es
ubicar los datos personales utilizados previamente
pero ahora separandolos por contextos.

FARO

FACEBOOK DIGITAL
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Destinatarios/ass
NiAos/as y adolescentes entre 12 y 15 afios

Duraciomns
80 minutos.

Recurses necesarioss

Dispositivo con conexion a Internet, con posibilidad de repro-
duccion de audio y video.

ﬂ@iﬁﬂ \_V/U/ D)/ ﬁﬂd @8 Cartulina o afiche (para modalidad presencial) o tablero de
Padlet/Jamboard y documentos compartidos - Google Docs
(para la modalidad virtual).

Prediseno de conversacion o comentarios en redes sociales
(opcional - realizado a mano o en formato digital)

S S SS

- Evaluar posibles acciones individuales y grupales para intervenir ante situa-
ciones vinculares.

- Que los/as estudiantes visualicen la importancia de la accion individual
como motor de reparacion de danos.

- Presentar tematicas referidas a la Convivencia Digital a partir de situaciones
que involucren a los y las estudiantes.

FARO
FACEBOOK NIGTTAL




ACTHIVIBAES

S S SS

FACEBOOK

Conslienas

Los y las estudiantes deberan intervenir y
modificar la situacion presentada, proponiendo
posibles finales alternativos de la misma a
partir de acciones concretas de los o las
protagonistas.

Pueden plantearse como disparadores videos o fragmentos de series:

https://www.youtube.com/watch?v=2jvMmI8fsDQ "si a nadie le gusta.."
https://www.youtube.com/watch?v=dTLSUzVtd3c Inadi + UNICEF
https://www.youtube.com/watch?v=4dcQWsfpUio Faro Digital + Movistar
https://www.youtube.com/watch?v=LxfcvzgKkKmUs Faro Digital + Movistar

Estas situaciones pueden presentarse de forma
oral u escrita, asi como también usando algun
soporte digital o material que simule una conver-
sacion via redes sociales, intercambios via chat,
etc.

Cada grupo deberad intervenir un fragmento del
recurso, reescribiendo la historia. Podran propo-
ner respuestas, comentarios o mensajes, asi
como también acciones (bloquear, reportar,
denunciar, acudir a adultos/as etc).

FARO

DIGITAL



https://www.youtube.com/watch?v=2jvMmI8fsDQ
https://www.youtube.com/watch?v=dTLSUzVtd3c
https://www.youtube.com/watch?v=4dcQWsfpUio
https://www.youtube.com/watch?v=LxfcvzgKmUs

Destinatarios/ass
Nifos/as y adolescentes entre 12 y 15 aAos.

DUraICIOmns
60 minutos.

[Recurses necesarioss
Pizarra digital, afiche o cartulina

LAS

CONTRASENAS

/ / / / / / / / / / / / / / / / - Incorporar las nociones relacionadas a las caracteristicas de una

contrasena eficaz.

- Crear estrategias técnicas para la conservacion y cuidado de informacion
y datos privados.

FARO
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-

RRINMER SEGUNDO MERCER,
IMOMENIGO: MOMENTO: IMOMENHO:

En grupos leen el siguiente fragmento de la seccion Tecnologia del
Diario El Pais publicada el 11 de diciembre de 2020:

CIBERSEGURIDAD *

Las 200 peores contrasenas del 2020 (y como hacer una segura y fdacil de recordar)
Dos millones de usuarios utilizaron “123456” este aho como contrasena para redes sociales .
y cuentas bancarias. Expertos en ciberseguridad dan sus recomendaciones. Si usted se llama
Aaron y planea utilizar su nombre como contrasena para alguna red social, sepa que este ano
90.256 usuarios han pensado y hecho lo mismo y que los ciberdelincuentes tardarian solo tres J
horas en descifrar su clave y acceder a su perfil. Si entonces prefiere utilizar una combinacion
numeérica del 1 al 6, volvera a caer en la trampa; estas suelen ser descifradas en un segundo y son
utilizadas por mds de dos millones de usuarios en Internet. Ambas son contrasefnas inseguras y
faciles de burlar. Utilizarlas es casi igual que no tener una contrasena. Sin embargo, estdan
dentro de las mds populares del mundo. La mayoria de los usuarios en Internet prioriza la
conveniencia por encima de la seguridad y se expone, voluntariamente, a que sus cuentas
y datos puedan ser robados con mucha facilidad. ;Como? Mediante Ila utilizacion de
contrasenas como 123456 o contrasena para proteger cuentas bancarias, de redes sociales
o sus perfiles en sitios para comprar en Internet, por ejemplo.

Luego de haber leido la nota indaguen entre sus familiares y amigos/as
cudles son los criterios que maneja cada uno de ellos/as a la hora de
. Una contrasefia segura debe ser fdcil de recordar y dificil de crear contrasenas, ya sea para ingresar a redes sociales, dispositivos
adivinar. electronicos, cuentas bancarias, plataformas como Netflix, Spotify u

+ No se debe compartir otras. ;Qué priorizan?.
- Debe combinar en lo posible tanto numeros como letras y/o
simbolos.

Anoten sus respuestas y luego armen un grdfico de torta indicando
los resultados de la informacion obtenida. Se sugiere consultarle a
mads de diez personas para arribar a conclusiones mds representativas.

- Se recomienda que tenga al menos 8 caracteres.

FARO
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Destinatarios/ass
Nifos/as y adolescentes entre 12 y 15 aAos.

DUFraICIOns
60 minutos.

ﬂ @TU WU @A@g [Recurses necesarioss

Dispositivo con conexion a Internet (o video descargado) con
posibilidad de reproduccion de audio y video. Pizarra digital,
afiche o cartulina.

/S S S SS S S S S S S S S Objetivos diddcticos:

FARO
FACEBOOK DIGITAL




El o la docente invita a todo el grupo a visualizar el audiovisual Grooming:

“Cuidar nuestra integridad” accediendo mediante este enlace:

https://www.youtube.com/watch?v=kxpEb6xtg0o

Luego se comparte una instancia de didalogo y puesta en comun entre
todo el curso. Algunas preguntas orientadoras:

cQué piensan de la situacion que vivio la protagonista? ;Qué sintieron
al ver su historia? ;Como creen que se habra sentido ella? ;como se
imaginan a Tincho, el chico que la contacto por las redes? (edad,
personalidad), ¢ccomo lo caracterizarian?

Hacia el final del video una voz en off dice “En la red no todo es lo que

parece”. ;A qué se refiere? c;qué entienden por esa frase? ¢ Estan de
acuerdo? ¢;Se les ocurre algun ejemplo?

FACEBOOK

En un Padlet disenado para esta unidad tematica, en grupos de 4 estudiantes,

publicar un texto, subir un audio o audiovisual que responda a las siguiente
preguntas:

cQué es el grooming?
.Se puede prevenir? ;Como?

En el audiosual visto anteriormente se afirma que “El grooming es un delito
que puede llevar a trata de personas”. ;Qué significa eso?

cComo y donde se denuncia un caso de grooming?

Sugerencia para los y las estudiantes: tengan en cuenta que se trata de un
trabajo grupal y deben aparecer las voces de todas y todos los integrantes
del equipo. Utilicen diferentes lenguajes para hacer su texto, video o audio.
Pueden incorporar efectos de sonido, de edicion e incluso memes.

FARO
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https://www.youtube.com/watch?v=kxpEb6xtg0o

Destinatarios/ass
Adolescentes entre 15 y 18 anos.

Durecioms
80 minutos.

A@TN \_\//U / D)/ ﬁ\l@ 8 Recurses hecesarioss

Dispositivo con conexion a Internet (teléfono moavil, tablet,
computadora), notas o articulos periodisticos referidos a
grooming, espacio en Padlet destinado a esta clase.

S S SS

- Explorar los marcos normativos y juridicos que garantizan sus derechos de
integridad sexual.

- Conocer qué es el grooming.
. Identificar como se produce el grooming
- Localizar, organizar y analizar informacion obtenida de Internet.

FARO
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El o la docente pregunta al
grupo si saben qué es el
Grooming, retoma lo dicho
por sus estudiantes y a
continuacion explica el
concepto.

FACEBOOK

En grupos de dos a cuatro estudian-
tes deberan resolver las siguientes
consignas:

1. Busquen y lean la Ley Nacional
26.904. Identifiquen en qué sitio ob-
tuvieron el documento.

a) ¢Cuando se sanciond y promulgo
la ley?:Como define al grooming?
b) Averiguen qué significa que el
grooming sea considerado un delito
penal.

2) Compartan sus respuestas con
el/la docente y el resto del curso.

Luego de la puesta en comun, el o la docente le asigna a cada grupo un articulo o nota
periodistica referida a la ley 26.904 que deberdn ver/leer/escuchar para complementar
la informacion anterior. Se recomienda brindar variedad de fuentes y soportes.

Sugerencias:
1: Por qué el 13 de noviembre es el dia nacional de la lucha contra el grooming en la
Argentina.

Infobae:
https://www.infobae.com/tecno/2020/11/13/por-que-el-13-de-noviembre-es-el-dia-
nacional-de-la-lucha-contra-el-grooming-en-la-argentina/

2: Micaela Ortegaq, la nina de 12 anos cuyo caso impulso la ley de grooming.

Téelam:
https://www.telam.com.ar/notas/202011/534650-micaela-ortega-la-nina- de-12-anos-
asesinada-que-impulso-la-ley-de-grooming.html

3: LEY 26.904 DE GROOMING, Canal de YouTube Senado Argentina.
https://www.youtube.com/watch?v=d03VRHxnm6Q

En un Padlet disenhado para esta unidad tematica, cada grupo debe responder (con
una pieza audiovisual, texto, imagen o archivo de audio) a la siguiente pregunta:

SPor qué el 13 de noviembre es el Dia Nacional de la lucha contra el Grooming en la
Argentina?
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Destinatarios/ass
Adolescentes entre 15 y 18 anos.

DuUracioms
80 minutos.

[RecUrsos NeCesSarioss
Dispositivo con conexion a Internet (teléfono moavil, tablet,
computadora).

CONSENTIMIENTO

/ / / / / / / / / / / / / / / / - Identificar los riesgos y peligros de interactuar con personas desconocidas

en Internet.
- Problematizar la nocion de consentimiento.

- Incorporar estrategias para la prevencion e intervencion ante casos de
grooming.

- Conocer los canales oficiales de denuncias y/o asesoramiento ante un
posible caso de grooming.
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BRIMER
IMOMENITO:

c.Qué es el consentimiento?

Estar libremente de acuerdo en realizar

actividades con otra persona. Ese consenti-

miento debe ser -ademas de libre- activo,
entusiasta, consensuado, especifico, rever-
sible y en igualdad de condiciones.

FACEBOOK

SEGUNDO
MOMENTO:

Se formaran grupos de dos a cuatro estudiantes. A

cada grupo se le asignara una situacion que configura
la posibilidad de estar frente a un caso de grooming:

Situacion I: Una amiga te cuenta que conocio por
Instagram a un chico que se llama Martin, que parece
divertido y que le encanta hablar con él. Ella sabe que
él vive solo en el barrio de Almagro y que estudia Mar-
keting en una universidad. En una conversacion,
Martin le dice que quiere verla personalmente. Tu

amiga también tiene ganas, pero no se anima a ir sola.

Entonces le contesta que si, pero que le gustaria que la
acompanaras vos al primer encuentro. Martin le dice
que NO, que no hace falta que vaya con una amigaq,
que quiere verla solo a ella y que si insiste en ir

con alguien mas se suspende el plan.

Debatan en grupo: ;:Qué harian frente a esta situa-
cion? ¢Qué le dirian a su amiga? ¢Intervendrian de
alguna manera? ;Como? Martin, ;| Podria ser un
groomer? ¢ Por qué?

Escriban la conclusion a la cual hayan llegado y com-
partanla con el resto de sus comparReros/as.

Situacion 2: Llevdas hablando varias semanas por
Whatsapp con un chico/a que conociste por redes
sociales. Sabés su nombre, que le gusta tocar la
guitarra y que vive con su mamd, pero nunca lo/la
viste personalmente. Te gusta mucho y hace unas
semanas le mandaste una foto tuya en ropa interior,
élfella también te mandé una foto suya. Un dia te pide
hacer una videollamada para hablar y verse y vos
decis que si. En esa comunicacion, después de haber-
te mostrado la intimidad de su habitacion, te pide que
te saques la ropa para “poder verte mejor”. Pero vos
no tenés ganas. Como decis que no, elfella te amena-
za con publicar tu foto en ropa interior en una cuenta
de Instagram y etiquetarte/arrobarte.

Debatan en grupo: ;:Qué le dirias a esa persona?
cQué harias ante esa situacion? ¢;Pedirias ayuda?
.A quién? ;Podria tratarse de un/una groomer?
cPor qué?

Escriban la conclusion a la cual hayan llegado y
compartanla con el resto de sus compariero/as y la/el
profesor. Después de que cada grupo haya comen-
tado sus conclusiones, se analiza y reflexiona sobre
la importancia de pedir ayuda, acompanar a quien
haya quedado expuesto a situaciones de riesgos en
Internet y denunciar en canales oficiales.
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Destinatarios/ass
Adolescentes entre 15 y 18 anos.

ACTIVIDADS Duracion:

80 minutos.

Objetivos diddcticos:

(LSS S
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Se recuerda lo trabajado en las clases
anteriores, se repone la importancia del
consentimiento a la hora de vincularnos
con otros/as.

FACEBOOK

Cada grupo debe disenar su propia pieza de comunicacion
para la prevencion y concientizacion del grooming. Para
ello, deben segquir la siguiente consigna:

1) Elegir un destinatario para la campana (A quién va estar
dirigido el mensaje): ;familias?, ;nifios/as? ;o adolescentes?.
Tengan en cuenta que esta decision condiciona el tono del
mensaje. No es lo mismo hablarle a unx nifio/a de 7 arios
que a un/a adolescente de 15.

2) Elegir qué lenguaje van a utilizar (sonoro, audiovisual,
grdafico, textual, etc).

3) Elegir el canal por el cual van a difundir su mensaje
(credes sociales?;cuadles? ¢svia publica? ¢donde?).

4) Y por supuesto: c:Qué mensaje van a dar? ;Qué estrategia
utilizaran para captar la atencion de su publico destinatario
y brindar informacion para prevenir el grooming?.

5) Tomar nota de las ideas que vayan surgiendo y armar el
guion.

6) Una vez que tengan el guion corregido jpueden empezar
a producir!

Como se trata de un proyecto grupal,
es importante que trabajen de manera
colaborativa. Pueden escribir el guion
en un archivo compartido en Google
Drive.

Utilicen lenguaje sencillo y claro.

Siempre es util buscar inspiracion en
otras producciones. Busquen qué videos,
iImadgenes, posteos en redes sociales ya
se hicieron sobre el grooming y definan
cqué les gusto y quée no?.

Pidanle ayuda a su profe las veces que
seq necesario.
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ESCUELAS'SEGURAS

Para mads informacion
@farodigitalok
www.farodigital.org
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